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2.1UVOD

Opis AKTIVNOSTI:

Ova aktivnost je uvodna. Trebalo bi identificirati uvjerenja i misljenja polaznika u smislu
kritickog misljenja. Primijenjena metoda — mapiranje ukljucit ée sve sudionike i unaprijediti
raspravu i suradnju.

Naslov: STO JE KRITICKO MISLJENJE?

Ciljevi:

Polaznik identificira tipi¢ne znacajke kritickog misljenja.
Pripravnik izraZzava svoje razumijevanje kritickog misljenja.
Polaznik stvara svoju definiciju kritickog misljenja.

Metode: frontalno objasnjenje, oluja ideja, izrada umne mape
Poboljsane klju¢ne kompetencije: kriticko misljenje

Kljucne poboljSane vjestine kritickog misljenja: izrazavanje misljenja, vjestine rasprave,
aktivno slusanje

Trajanje: 10 minuta
Materijal: ploc¢a i markeri
Postupak:

Uvod: Za svako putovanje, takoder i za ucenje, potrebna je karta. U ovom slucaju zajedno
¢emo pripremiti umnu mapu naseg srediSnjeg pojma — kriticko misljenje. Jeste li ikada Culi za
umne mape ili ste ih mozda radili?

Pitajte i motivirajte: Koje su vase asocijacije na kriticko razmisljanje?
Dajte uputu:
e Kao grupa, napravit ¢emo umnu mapu.
e Razmislite o svim asocijacijama koje imate s pojmom kritickog misljenja. UcCitelj ¢e
ispuniti umnu mapu na bijeloj ploci.
¢ Na temelju oluje ideja — umna mapa koju smo danas izradili, zapiSite svoju definiciju
kritickog misljenja i procitajte je.
Napravite refleksiju: Jeste li zadovoljni svim svojim idejama? Biste li na bilo koji nacin poboljsali
umnu mapu?

_——
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Zaklju¢ak: Umna mapa koju smo upravo izradili pocetna je tocka nasSeg fascinantnog putovanja
u temu kritickog misljenja. Sigurno ¢ée nam pomodi da otkrijemo nove ideje, podijelimo
misljenja i steknemo prakti¢ne vjestine!

N.B. Umna mapa moze izgledati kao sljedeéi primjer, ali broj “mjehuri¢a” ili grana ovisi o
idejama ucenika.
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Dodatne informacije (facilitacija, savjeti, cimbenici uspjeha/slabosti, ogranicenja,
mogucnosti prijenosa, potrebni resursi):

Vise o izradi umnih mapa mozZete saznati na https://www.umeniekreativity.sk/pojmova-map
Na engleskom: https://blog.igmatrix.com/how-to-mind-map
Opis AKTIVNOSTI:

Ova aktivnost trebala bi pokazati Sto to¢no znamo o kritickom misljenju i njegovoj upotrebi u
svakodnevnom Zivotu. Moze polazniku pruziti vrijeme i prostor za razmisljanje o svojim
vjeStinama i sposobnostima za kriticko razmisljanje.

_———
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2.2 ZNATI

Naslov: KRITICKO MISLIENJE — STO TO ZNACI U STVARNOM ZIVOTU?
Ciljevi:
Polaznik identificira bitne znacajke kritickog misljenja.

Polaznik identificira kako se vjestine kritickog misljenja primjenjuju u njegovom/njezinom
Zivotu.

Polaznik se osvrcée na svoje vjestine i sposobnosti.
Vjezbenik dijeli svoje ideje s kolegom vjezbenikom.
Metode: frontalno objasnjenje, grupna rasprava, rad u paru
Poboljsane klju¢ne kompetencije: kriticko misljenje

Poboljsane vjestine kritickog misljenja: izraZzavanje misljenja, prepoznavanje obrazaca,
samorefleksija

Trajanje: 15 minuta
Materijal: ploca i markeri
Postupak:

Uvod: Kriticko razmisljanje moZe zvucati apstraktno, ali to je vrlo prakti¢na vjestina koja moze
znacajno poboljsati na$ Zivot. Sada ¢emo se usredotoliti na kriticko razmisSljanje u
svakodnevnom Zivotu.

Pitajte i motivirajte: Kako se kriticko misljenje pokazuje u naSem stvarnom svakodnevnom
Zivotu?

Dajte uputu:

e U parovima ¢emo razmisljati o tipicnim vjestinama kritickog misljenja (1. zadatak).
Proucite grafikon s popisom vjestina, aktivnosti i karakteristika kritickog misljenja u svom
radnom listu.

eRaditi u parovima. Odlucite koje su vjestine i karakteristike tipi¢ne za vas. Podcrtajte ih.

e Navedite primjere kako se ocituju u svakodnevnom Zivotu. Podijelite svoje ideje sa
svojim partnerom u paru

e ()
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Znati se prikladno |||l| a situaciju ili dogadaj.

Mogucnost procijene informacija
Sposobnost uspjesSnog argumentiranja

Mogucénost pd/l]]\ og sludanja

Imati svoje mlsl]en]eBltl tolerantan

Imati svoj budzet pod kontrolom

Uvijek znati brzo reagirati
Biti ponizan i priznati pogreske

Razluciti izmedu ¢injenica i misljenja

Razmislite: Koje ste nove Ccinjenice naucili o kritickom razmisljanju u svakodnevnim
situacijama?

Ponovno proucdite podcrtane vjestine i sposobnosti. Koje biste nove vjestine i sposobnosti
kritickog misljenja sada dodali u tablicu (2. zadatak)?

Zakljucak: Imali smo priliku vidjeti da postoji mnogo nacina na koje se kriticko misljenje moze
manifestirati u nasem svakodnevnom Zivotu. Da je kriticko misljenje jedna od najvaznijih
prakti¢nih vjestina, nedvojbeno ¢e potvrditi i sljedeéi sati. Moramo donijeti deset puta vise
odluka nego nasi roditelji. To znaci stalni stres i osje¢aj da nemamo vremena ni za sto. KM
moze pomodi vama i vasim polaznicima u preopterecenju sa donosenjem odluka.

_—
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2 .3 RAZUMUEVANIJE

Opis AKTIVNOSTI:

Aktivnost jaca steCena znanja i vjestine iz podrucja kritickog misljenja kroz inspirativne price i
kreativne zadatke za primjenu u nasem Zivotu.

Titula: JE LI KRITICKO MISLJENJE KREATIVAN PROCES?
Ciljevi:
Polaznik opisuje svoje meke vjestine i objasnjava njihovo znadenje za stvarni Zivot.

Pripravnik vlastitim primjerom ilustrira koriStenje elemenata inovativnosti i kreativnosti u
kritickom misljenju u usporedbi s uspjesnim li¢nostima koje inspiriraju grupu.

Metode:

kooperativno ucenje, rasprava

Poboljsane klju¢ne kompetencije:

kriticko razmisljanje

Klju¢ne poboljsane vjestine kritickog misljenja:

dedukcija, komunikacija, argumentacija, usporedba misljenja
Trajanje:

30 minuta

Materijal:

radni listovi, materijali, olovke, popis odabranih vjestina kritickog misljenja, slike licnosti iz
kreativnog svijeta (znanost, tehnologija, umjetnost, dobitnici Nobelove nagrade)

Postupak:

Uvod: Kriticko misljenje je kreativan i dinamican proces koji pokriva nekoliko sposobnosti i
vjeStina. Gradi kulturu izrazavanja i rasprave: formuliranje relevantne ideje i pitanja,
sposobnost argumentiranja i odgovaranja na njih.

Pitajte i motivirajte: Znate li $to je zajednicko poznatim licnostima na fotografijama? Zasto su
bili poznati/nagradivani/uspjesni/inovativni? Sto su neki od njih morali Zrtvovati?

Dajte uputu:
¢ Radite u kvartetu i odaberite jednu od osoba prema vasim Zeljama za grupu.

¢ S popisa odabranih vjestina kritickog misljenja pojedina¢no odaberite 4 vjestine
zahvaljujudi kojima je postao poznat/nagraden/uspjesan/inovativni.
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Pitanje Objasnjenje Prepoznavanje prednosti

Analiza podataka Timski rad Unaprjedivanje ideja

Procjena Induktivno i deduktivno Postavljanje ciljeva
razmisljanje

Obracanje paznje na detalje Emocionalna inteligencija Preuzimanje inicijative
Evaluacija Stratesko planiranje Fleksibilnost
Objasnjenje Znatizelja Rijesavanje problema
Aktivno slusanje Identificiranje obrazaca Samorefleksija

¢ U parovima dogovorite 4 zajednicke vjestine sa svojih popisa.

e Parovi se okupljaju, formiraju prethodni kvartet i ¢ine znacajni slijed od zajedno
odabrane 4 vjestine.

e Svaki kvartet iznosi svoj prijedlog, raspravlja i trazi paralele u vlastitom profesionalnom
i osobnom Zivotu. ZapaZanja, misljenja ispisuju se na plocu i postavljaju na zid.

* S popisa odabranih vjestina kritickog misljenja odaberite svoje jake i slabe strane koje
Zelite ojacati. Zapisite ih u tablicu. (1. zadatak).

Koja vas je osobnost (iz svijeta ili kolega) inspirirala da nakon ove rasprave odredite plan za
promjenu u svom zivotu? Sto vas je to€no inspiriralo (2. zadatak)?

ZADATAK 2: UravnoteZite snage/slabosti:

moje jake strane slabosti koje Zelim ojacati
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Napravite refleksiju: Sto ste naudili iz individualnog i grupnog rada? Jesu li vasi argumenti
tijekom zadatka bili uvjerljivi? Koje ste svoje dosadasnje profesionalno i Zivotno iskustvo i
vjestine koristili?

Zaklju¢ak: Poznavanje svojih prednosti i nedostataka vazno je za uspjeh u Zivotu. Kreativne
licnosti s visokim stupnjem kritickog misljenja mogu biti inspiracija za nas plan rasta u karijeri
(u ravnotezZi s nasim osobnim Zivotom). Kreativnost je takoder dio KM-a. Osim toga, moramo
znati izraziti svoje ideje, slusati druge ljude i, posljedi¢no, promijeniti svoje misljenje. Slusati je
ponekad teZe nego govoriti...

Dodatne informacije (facilitacija, savjeti, cimbenici uspjeha/slabosti, ogranicenja,
mogucnosti prijenosa, potrebni resursi...):

Potaknite rad u parovima.
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2.4 PRIMIJENA

Opis AKTIVNOSTI:

Aktivnost ima za cilj smisleno primijeniti kriticko misljenje pri planiranju promjena u Zivotu
polaznika. (Dodatne informacije moZete pronadi... hiperveza).

Titula: KRITICKI RAZMISLITE O SVOM DANU
Ciljevi:
Pripravnik usporeduje redoslijed radnji u svom/njegovom poslu ili osobnom Zivotu.

Polaznik primjenjuje znanje o kritickom misljenju kada predlaze promjene u redoslijedu.
Pripravnik ilustrira kako se ovi nalazi mogu upotrijebiti u svom stvarnom poslu ili osobnom
Zivotu.

Metode:

analiza, rasprava u parovima

Poboljsane klju¢ne kompetencije:

kriticko razmisljanje, rjeSavanje problema, komunikacija,
Poboljsane vjestine kritickog misljenja:

primjena, usporedivanje, pozornost na detalje, donoSenje odluka, davanje prijedloga
Trajanje:

30 minuta

Materijal:

radni list s grafikonima, olovkama, naljepnicama, plo¢om
Postupak:

Uvod: Svi osje¢camo da su neki trenuci u nasim Zivotima potrosSeni. Ovi trenuci su nazalost
neizbjezni. Medutim, moZzemo minimizirati koli¢cinu vremena koje gubimo kritickim
razmisljanjem o tome kako ga poboljsati.

Pitajte i motivirajte: Jeste li ikada u svom osobnom ili poslovnhom Zivotu izgubili trenutak?
Mozete li opisati jedan od takvih trenutaka? Kako ste se osjecali?

Dajte uputu:

e Zapidite, korak po korak, u grafikon 1: Sto ste radili juer u svom osobnom
Zivotu/poslu?

* Podijelite ove radnje prema grafikonu 2 (svaki polaznik zapisuje primjere na plocu):

_—eh—
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Urgent Not Urgent
I > Crises Il » Prevention
E » Pressing problems » Production capability activities
g > Firefighting » Relationship building
S. » Major scrap and rework » Recognizing new opportunities
» Deadline-driven projects » Planning
E » Re-creation

. Il > Interruptions IV > Trivia

= > Some calls > Busywork

5 > Some mall > Some mail

5 » Some reports » Some phone calls
Q » Some meetings » Time-wasters

E > Proximate pressing matters > Pleasant activities
® » Popular activities

= » Some scrap & rework

¢ Radite u parovima: usporedite redoslijed radnji u prvom i drugom grafikonu (vjezbac
objasnjava grafikon 2).

¢ Zajednicki dajte prijedloge: kako bi redoslijed radnji bio promijenjen kako bi Zivjeli na
najbolji nacin? Upisite svoje prijedloge u grafikon 3a.

e Razmislite: Koje biste promjene sada primijenili u svom svakodnevnom poslu ili
privatnom Zivotu? UpiSite svoje prijedloge u grafikon 3b. Obavijestite druge.

Refleksija: Koje ste nove cinjenice naucili? Kako se osjecate kada vidite svoj grafikon s
hitnim/ne hitnim/vaznim i nevaznim radnjama?

Zakljucak: Da bismo unijeli promjene u svoj Zivot, moramo razmisljati kriticki i krenuti s malim
promjenama. Tude ideje takoder mogu biti od pomoci i obogacivanja.

Objasnjenje grafikona 2:

Ako se ljudi usredotoce na kvadrant 1, nikada neée biti spremni ni za Sto.

Ako se ljudi koncentriraju na kvadrant 3 i 4, imaju u osnovi neodgovoran zivot.
Osnova ucinkovitog osobnog upravljanja je kvadrant 2.

Dodatne informacije (facilitacija, savjeti, ¢imbenici uspjeha/slabosti, ogranicenja,
mogucnosti prijenosa, potrebni resursi...):

Potaknite rad u parovima.
Za dodatne informacije pogledajte:
https://www.youtube.com/watch?v=xaTmv67WpRM

Izvori: prilagodio Covey, S. R.: 7 navika vrlo ucinkovitih ljudi

_—e—
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2.5 ANALIZA

Opis AKTIVNOSTI:

Aktivnost ima za cilj smisleno primijeniti kriticko misljenje kada analiziramo ljude, predmete ili
situacije oko nas.

Titula: KOJA JE AUTOROVA PORUKA?

Ciljevi:

Pripravnik objasnjava pristup autora i njegove namjere. Polaznik u praksi identificira i analizira
tipi¢ne znacajke crtica/fotografije/slike te svoje odgovore usporeduje s drugim ¢lanovima
grupe.

Metode:

sustav pitanja, evaluacije, provjere

Razvijene klju¢ne kompetencije:

komunikacija, rjeSavanje problema, kriticko misljenje

Razvijene vjestine kritickog misljenja:

formulacija rjeSenja, pronalazenje veza, opis dobrih i loSih strana, prosudba

Trajanje:

20 minuta

Materijal:

crtani film/slika

Postupak:

Uvod: Ne obra¢amo puno paZnje na vizualne impulse s kojima se svakodnevno susreéemo. Ali
sada pokusajmo dobro razmisliti o slici koju imamo pred sobom. (Svaki polaznik imat ¢e svoju
sliku/ili koristiti ekran za sve. Slika je odabrana namjerno - izaziva i donosi neke emocije kod
gledatelja.)

Sto moZete vidjeti na crti¢u/slici/fotografiji?
Koja aktivnost ili dogadaj postoji?

(Trener vodi raspravu sa polaznicima o problemu bez ikakvih zaklju¢aka, samo da bi potaknuo
njihovo iskustvo, pamdéenje i interes.)

Pitajte i motivirajte: Sto zamisljate pod rije¢ju ,siroma$tvo“? Kako znamo da su ljudi
siromasni? Koji su razlozi takvoj situaciji?

_—et—
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Dajte uputu:

e Trener vodi racuna o tome da polaznik pazi na figure: njihov opis, godine, izgled,
odijevanje i da o njima razmislja individualno.

e Pritom je vaZzan i okolis: zgrade, ulice, aktivnosti, osjecaji i njihov opis — gledajte ih i
razmisljajte o njima.

e Sami pogledajte sliku i zapisSite odgovore. Usredotocite se na atmosferu, opisite
pojedine dijelove, njihovu funkciju pa cijeli rad. Zatim vodimo raspravu. (1. zadatak)

e (Zadatak 2) odnosi se na vjezbanje i razvijanje vjeStina povezanih s analizom i
komunikacijom (kako izraziti svoje misljenje?)

e Radite u parovima: usporedujte, postavljajte jedni drugima pitanja i izrazite svoje
osjecaje, stavove, raspolozenja i iskustva.

Refleksija: Koja je uloga oca, majke i djece u obitelji? Postoji li jos neka ideja ili emocija
povezana sa situacijom na slici? Kako rijesiti problem siromastva u nasoj zemlji (podijelite
iskustva — osobna, medijska, ono o ¢emu ste Culi, ¢itali) i njihove prednosti i nedostatke?

Zakljucak: Zbrojite osjeéaje, misljenja, iskustva i znanja polaznika u razrednoj raspravi. Ako u
djelu postoji poruka, Sto iz nje moZzemo nauditi (3. zadatak)? Usredotodite se na razliCite
odgovore i stavite neke od njih na bijelu plocu. Ova aktivnost se odnosi na prihvacanje razlicitih
misljenja. Svatko je drugaciji i drugacije razmislja. Moramo to prihvatiti.

Dodatne informacije (facilitacija, savjeti, ¢imbenici uspjeha/slabosti, ograniéenja,
mogucnosti prijenosa, potrebni resursi...):

Trener se fokusira na polaznika da spomene vise mogucnosti i podrzava percepciju situacije
na slici postavljanjem pitanja o iskustvu, medijskim primjerima i situacijama u stranim
zemljama.
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2.6 EVALUACIJA | STVARANIE

Opis AKTIVNOSTI:

Aktivnost ima za cilj poboljsati i ojacati kriticko misljenje koriStenjem kreativnih zadataka i
ucenjem kroz iskustvo kako koristiti kriticko misljenje u osobnom i profesionalnom Zivotu te
ga kreativno koristiti.

Titula: TAJNA REKLAME

Ciljevi:

Pripravnik sastavlja elemente i dijelove u novu cjelinu.

Pripravnik analizira stvarne vrijednosti, iznosi misljenja, brani ih i obrazlaze.

Pripravnik usporeduje, ocjenjuje i daje izjave, procjenjuje utjecaj oglasavanja na kupovne
navike.

Polaznik donosi zakljucke, navodi prednosti i nedostatke te izraduje vlastite dizajne reklama i
slogana.

Metode:
skup otvorenih pitanja, analiza, opis problema i objasnjenje rjesenja
Poboljsane klju¢ne kompetencije:
komunikacija, rjeSavanje problema, kriticko misljenje
Poboljsane vjestine kritickog misljenja:
indukcija, dedukcija, formulacija rjesenja
Trajanje:
10+10+20+25 minuta
Materijal:
slike/fotografije, video, aktivnost slusanja
Postupak:
ZADATAK A (10 minuta)

Uvod: Koliko ¢esto se susrecete s oglasavanjem tijekom TV emisija, filmova, igara, dogadaja...?
Pogledajmo detaljno oglasavanje i ono s Cime je povezano.

Pitajte i motivirajte:

Koje oglasavanje je privuklo vasu pozornost u posljednje vrijeme? Zasto?

_—eh—
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Dajte upute: Trener daje tri dobro poznata slogana i postavlja pitanja:
e Koju marku i proizvod zamisljate izjavama? (MoZda éete pronadi vlastite slogane il
izjave.)
slogani:
1. Odmori se... Uzmi Kit Kat.” Nestlé
2. "Kad si gladan nisi svoj." Snickers

3. ,Just do it." Nike

e Trener se brine da svaki polaznik zapiSe odgovor. On/ona koristi plocu za biljeZenje
ideja i saZimanje prve aktivnosti. On/ona moze odabrati pripravnika koji ¢e to uciniti.

e Postoji takozvana spontana svijest ili svijest o marki, tj. na koju marku mislite kada
kazemo “pivo”, “Cokoladica”, “automobil”. Odmah spajate marku s proizvodom.
Probajte sa svojim polaznicima.

Razmislite: Koje oglasavanje/reklama vam se najvise svida? Zasto? Je li to zahvaljujuéi svojoj
ideji, kreativnosti ili brendu koji sadrzi? Naprotiv, koju reklamu/reklamu ne volite ili koja vas
smeta? Zasto?

Zaklju¢ak: Najomiljenije su one reklame koje kod ljudi mogu izazvati emocije: ugadaju vam,
naljute vas, nasmiju ili rastuze. Oni ostavljaju trag u ljudima: glazbu, okus, nadu... To koriste
trgovci za prodaju svojih proizvoda. Trebali bismo ih biti svjesni.

Napomena: mozete koristiti izvor: https://www.youtube.com/watch?v=JKIAOZZritk

Q ZADATAK B (10 minuta)

Pitajte i motivirajte: Gledate li reklame? Utjece li oglasavanje na vas? Koje oblike oglasavanja
poznajete? Koje se rijeci ili boje koriste u oglasavanju? Zasto? Pripravnici su potkrijepljeni
pitanjima kako bi pronasli vlastite definicije oglasavanja, njegove osnovne kvalitete i svrhe (1.
zadatak).

Dajte uputu:
Navedite cilj, oblike, boje i rije¢i koje se koriste u oglasavanju.

e Navedite neka sredstva koja se koriste u oglasavanju, npr. poznata osoba, modeli,
dizajnirani proizvodi itd.

e Jeste li ikada kupili nesto Sto vam zapravo nije trebalo? Kako kupujete stvari?
Napravite popis kriterija koje trebate slijediti kada i kako odlucite Sto éete kupiti (2.
zadatak).
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Napravite refleksiju:

Objasnite svoje kriterije pred drugim polaznicima. Upotrijebite plo€u za izradu sazetka kriterija
u grupi.

Zakljucak: Postupno otkrivamo da oglaSavanje nije nas sluga, vec sluzi nekom drugom.

Q ZADATAK C (25 minuta)

Dajte uputu:
® Pripravnici ¢e sami rijeSiti zadatak, a zatim ce raspravljati u grupi.

e Spojite slike s trikovima i na temelju vlastitog iskustva navedite druge trikove i
proizvode (1. zadatak). Koje ste od njih ve¢ pratili?

® Zabiljezite trikove i njihova nacela (2. zadatak).

e Recite nam svoje iskustvo i objasnite koji je trik uspio u vasem slucaju i zasto. Zadatak
je fiksiranje znanja. To su isti trikovi, sada verbalizirani i s primjerom.

Napravite refleksiju: Recite nam nesto o drugom primjeru iz svog iskustva i prevencije. Koji su
od gore navedenih trikova ucinkoviti? Zasto? Kako biste se zastitili od toga? Znate li joS neke
trikove u reklami?

Q ZADATAK D (20 min)

Dajte uputu:
e Rad u grupama. Odaberite proizvode za grupu.

e Napravite vlastiti slogan, upotrijebite tehniku manipulacije i predstavite svoj proizvod
putem predstavnika (1. zadatak).

e Koristite manipulativne tehnike i poluistine kako biste uvjerili svog potencijalnog
kupca. Naglasak je sada na rije¢ima, njihovoj upotrebi u marketingu i prezentacijama.
Gledajte na problem s viSe stajaliSta, odnosno kao autor reklame i kao njezin primatelj.
IzraZavaju pozitivne i negativne strane, pokusavaju saZeti problem i pronaci vezu sa
stvarnoscu.

e Upotrijebite bilo koji marketinski trik (ne samo od gore navedenih) i odaberite
predstavnika svoje grupe koji ¢e pokusati prodati proizvod polaznicima u razredu
(zadatak 2).

e Glasajte za najbolji slogan i reklamnu kampanju i napravite top 5 listu. Odgovorite na
pitanja (3. zadatak).
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Napravite refleksiju: pokuSajte procijeniti uspjeh vaSeg oglasavanja. Zapisite rezultat
preferencije na bijelu plo¢u. Razgovarajte zajedno zasto je reklama na prvom mjestu najbolja.
Pronadite primjere u praksi.

Zaklju¢ak: Reklama nije samo loSa. Danas su prisutne i vrijednosti u marketingu, npr.
zrakoplovne tvrtke tvrde da precesti letovi mogu biti Stetni za na$ okolis$ ili proizvodaci
automobila daju dijeljenje automobila. Profit nije uvijek na prvom mjestu. Razgovarajte o
drugim primjerima pozitivnih ucinaka oglasavanja ovih dana. Ovo je jedna od stvari koje
moramo uzeti u obzir kada donosimo odluke.

Dodatne informacije (facilitacija, savjeti, ¢imbenici uspjeha/slabosti, ograni¢enja, moguénosti
prijenosa, potrebni resursi...):

Pripravnici povezuju teoriju s praksom. Polaznici ¢e primijeniti nauceno i mogu objasniti sto je
oko njih, objasniti kako se to moze i treba promijeniti. Trener se brine da svaki polaznik napravi
vlastitu evaluaciju i odgovori na sva pitanja te za svako pitanje odabere pojedinacne polaznike.

Facilitacija:
Pitanja, rasprava prije analize slika/videa/slogana, rasprava nakon analize, zakljuc¢ak
Savjeti:

Polaznici bi trebali imati osnovna znanja o oglasavanju, trebali bi pronadi i dati karakteristike i
prenijeti osnovne kvalitete i principe te znati izraziti svoje misljenje.

Faktori uspjeha/slabosti:

Tema i interesi, sposobnost komuniciranja pred drugim ljudima, sposobnost dijeljenja
iskustva, vjestina analize, generaliziranja, opisivanja principa.

Mogucnosti prijenosa:

Strani jezik, komunikacija, povijest, medijsko obrazovanje, psihologija primjenjiva na online
obrazovanje

Potrebna sredstva:

lzvori: https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Activia.jpg

Profesionalna preporuka: https://www.flickr.com/photos/159358942 @N07/42879892490
Izvori: https://en.wikipedia.org/wiki/Trump_Steaks#/media/File:Trump_Steaks.png

Izvori: https://pxhere.com/en/photo/1450203
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2.7 SUMIRANIE

Opis AKTIVNOSTI:

Ova aktivnost je zaklju¢ak prvog dijela. Treba evaluirati i usporedivati uvjerenja i misljenja
polaznika u smislu kritickog misljenja. Svoje ¢e mape uma na pocetku usporediti sa svojim
razumijevanjem kritickog misljenja na kraju prvog dijela tecaja.

Naslov: DAKLE, STO JE ZAPRAVO KRITICKO MISLJIENJE?
Ciljevi:

Polaznik identificira tipi¢ne znacajke kritickog misljenja.
Pripravnik izraZzava svoje razumijevanje kritickog misljenja.
Polaznik stvara svoju definiciju kritickog misljenja.

Polaznik sazima svoje znanje o kritickom misljenju.

Metode: frontalno objasnjenje, izrada mape uma, rad u paru
Poboljsane klju¢ne kompetencije: kriticko misljenje

Kljuéne poboljsane vjestine kritickog misljenja: izrazavanje misljenja, vjeStine rasprave,
analiticko razmisljanje

Trajanje: 7 minuta
Materijal: ploc¢a i markeri
Postupak:

Uvod: Priblizavamo se kraju prvog dijela vaseg tecaja. MozZete li se vratiti na pocetak i provjeriti
mapu uma KM-a koju ste izradili?

Pitajte i motivirajte: Koje su vase asocijacije na kriticko misljenje na kraju prvog dijela? Kad
netko kaze kriticko misljenje, Sto to za vas znaci?

Dajte uputu:
¢ Revidirati ¢ete mapu uma koju ste napravili na pocetku.

¢ Razmislite o svim asocijacijama za koje mislite da su potrebne za bolje razumijevanje
pojma kriticko misljenje i njima dopunite izvornu mapu uma.

o Refleksija: Kako biste svom djetetu ili unuku objasnili sto je KM? Objasnite svom
partneru u paru.

Zakljucak: Mapa uma koju ste upravo revidirali pomoci ¢e vam u sljedecem dijelu tecaja, da
dalje istrazite Sto C znaci u stvarnom Zivotu i kako ga moZemo bolje primijeniti.
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2.1UVOD

STO JE KRITICKO MISLIENJE?

Q ZADATAK 1: Koje su vaSe asocijacije na kriticko misljenje?

Radite s drugima i dovrSite mapu uma na bijeloj ploci.

Q ZADATAK 2: Na temelju mape uma — brainstorminga, zapiSite ukratko Sto je kriticko
misljenje. Razmislite o situacijama, asocijacijama i dogadajima koje dozivljavate svaki dan.

the European Union of the contents, which reflect the views only of the authors, and the Commission cannot be held responsible
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2.2 ZNATI

KRITICKO RAZMISUANJE — STO TO ZNACI U STVARNOM ZIVOTU?

Q ZADATAK 1: Kako se kriticko misljenje manifestira u svakodnevnom Zivotu?
Raditi u parovima. Odlucite koje su od vjestina i sposobnosti tipi¢ne za vas. Podcrtajte ih.

Podijelite ih s partnerom i navedite primjere kako se manifestiraju u vasem svakodnevnom
Zivotu.

Znati se prikladno obudi za situaciju ili dogadaj.

Mogucnost procijene informacija
Sposobnost uspjesnog argumentiranja

Mogucénost paZljivog sludanja

Imati svoje mléljen]eBiti tolerantan

Imati svoj budzet pod kontrolom

Uvijek znati brzo reagirati
Biti ponizan i priznati pogreske

Razluciti izmedu ¢injenica i misljenja

Q ZADATAK 2: Ponovno proucite podcrtane vjestine i sposobnosti. Koje biste nove vjestine i
sposobnosti kritickog misljenja sada dodali u tablicu?

for any use which may be made of the information contained therein.
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2.3 RAZUMUEVANIE

JE LI KRITICKO MISLJENJE KREATIVAN PROCES?

Q ZADATAK 1: S popisa odabranih vjestina kritickog misljenja odaberite 4 a) pojedinacno b)
u parovima c) u ¢etvorkama.

Pitanje Objasnjenje Prepoznavanje prednosti
Analiza podataka Timski rad Poboljsavanje ideja
Procjena Induktivno i deduktivno Postavljanje ciljeva

razmisljanje

Oko za detalje Emocionalna inteligencija Preuzimanje inicijative
Evaluacija Stratesko planiranje Flexibility

Objasnjenje Znatizelja Rijesavanje problema
Aktivno slusanje Uocavanje obrazaca Samorefleksija

Q ZADATAK 2: Balansiranje jacih i slabijih strana:

moje jake strane slabosti koje Zelim ojacati
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Q ZADATAK 3: Koja vas je osobnost (iz svijeta ili kolega) nadahnula da nakon ove rasprave
odredite plan za promjenu u svom Zivotu? Sto vas je toéno inspiriralo?

(0Y0] o] 13 ST
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2.4 PRIMJENA

KRITICKI RAZMISLITE O SVOM DANU

Q ZADATAK 1: Sto sam radio jucer?

Grafikon 1: Napravite popis svojih radnji vremenskim redoslijedom.

1 7 13
2 8 14
3 9 15
4 10 16
5 11 17
6 12 18

Q ZADATAK 2: Podijelite ove radnje u ovaj grafikon.
Grafikon 2:

Hitno Nije hitno

Zno

1. V.

Nevazino
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Q ZADATAK 3: a) Kako bi nastojanje da se Zivi na bolji nacin promijenilo redoslijed radnji?

Grafikon 3:

1 7 13
2 8 14
3 9 15
4 10 16
5 11 17
6 12 18

b) Koje biste promjene sada primijenili u svom svakodnevnom poslu ili privatnom Zivotu?

Generalizirajte neke od njih i zapisite ih:

Co-funded by
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2.5 ANALIZA

KOJA JE AUTOROVA PORUKA?
Pogledaj crti¢ i zapisi odgovore. Informacije ée se koristiti za zavrSnu raspravu.
Sto mozete vidjeti u crticu?

Koja aktivnost ili dogadaj postoji?

Q ZADATAK 1. Crtic.

Razgovor u razredu: Usredotocite se na figure ili ljude, okolinu i boje. Opisite ih

Pitanja Odgovori

Sami odgovorite na sljedeéa pitanja:

Kamo oni idu?

O ¢emu razmisljaju? Zasto to mislis?

Koja je situacija tamo prikazana?

Postoji li ovaj ili slican problem i sada?

_
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ZADATAK 2: Slika.

Razgovor u razredu: Opisite osjecaje koje imate kada gledate fotografiju.

Pitanja

Kakvo je okruzenje?

Kamo oni idu?

Kako se osjecaju?

O ¢emu razmisljaju?

Sto nedostaje na fotografiji? Misli na ljude,
predmete...

Koja je situacija prikazana? Kakvo je vase
misljenje o toj stvarnosti?

Sto kaze$ sada? Kako da rijeSimo ovaj
problem? Uspjesno? Zasto da/ne?

Sto biste ucinili da se vi ili netko vama blizak
nade u sli¢noj situaciji?

Koja je poruka ovog rada za vas?

Odgovori

Co-funded by
BY SA the European Union
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Q ZADATAK 3:

Ako u djelu postoji poruka, sto moZzemo nauciti iz nje?

PridruZite se razrednoj raspravi o djelu i njegovoj poruci; podijelite svoje misljenje s drugim
polaznicima. Imaju li ista misljenja?

lzvori:

http://niot.sk/wp-content/uploads/2019/01/A5-Metodick%C3%A1-pr%C3%ADru%C4%8Dka-
Kritick%C3%A9-myslenie-2.pdf

FILO, J. — IVANIC, P. — LUPPOVA, S. Myslime kriticky o médiach. [Online]. 1. vyd. Bratislava:
Slovenské centrum pre komunikaciu a rozvoj,. 2011.
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https://freesvg.org/poor-mother-and-kids

https://en.wikipedia.org/wiki/Florence_Owens_Thompson#/media/File:Lange-
MigrantMother02.jpg

Co-funded by The European Commission's support for the production of this publication does not constitute an endorsement
the European Union of the contents, which reflect the views only of the authors, and the Commission cannot be held responsible

for any use which may be made of the information contained therein.


https://freesvg.org/poor-mother-and-kids

2 .6 EVALUACIJA | STVARANIE

TAJNA REKLAME

ZADATAK A
Pogledajte sljedeée reklamne slogane i ispunite zadatke u nastavku.
slogani:
a. “Odmori se.... Uzmi Kit Kat.”
b. “Kad si gladan nisi svoj.”
c."JUSTDO IT."
1. Uparite slogan s markom.
Marke: Nike, Nestlé, Snickers

3. Koja reklama/reklama vam se najvise svida? Zasto? Je li to zahvaljujuci svojoj ideji,
kreativnosti ili brendu koji sadrzi?

Naprotiv, koju reklamu/reklamu ne volite ili koja vas smeta? Zasto?

ZADATAK B
Q ZADATAK 1: Rasprava:
e Gledate li reklame? Utjece li oglasavanje na vas?
e Koje oblike oglasavanja poznajete?

e Koje se rijeciili boje koriste u oglasavanju? Zasto?

Q ZADATAK 2: Popis kriterija

Jeste li ikada kupili neSto $to vam zapravo nije trebalo?
Kako kupujete stvari?
Napravite popis kriterija koje trebate slijediti kada/kako odlucite Sto ¢ete kupiti.

Navedite i objasnite svoje kriterije pred drugim polaznicima.

_—
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ZADATAK C

Marketinski trikovi

ZADATAK 1: Spojite nazive ovih trikova sa slikama. Pokusajte objasniti princip trika i navesti
primjer iz stvarnosti.

Koje ste od njih ved pratili?
A. Carobni sastojak
B. Referenca ovlastenih osoba
C. Vi ste elita

D. Prodaja

TRUMP
STEAKS

Q ZADATAK 2: Uskladite definicije s odgovarajuc¢im trikovima.

Trikovi
A. Carobni sastojak
B. Referenca ovlastenja
C. Vi ste elita

D. Prodaja

@ ® @ Co-funded by The European Commission's support for the production of this publication does not constitute an endorsement
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Definicije
1. Profesionalci nas u oglasavanju ¢esto pokusavaju uvjeriti da odabrani proizvod ima ¢arobne

ucinke. Primjer: Farmaceutska tvrtka proizvodi lijek za mrsavljenje. U svojoj reklami tvrde da
sadrZi element iz biljaka koje su samo duboko u amazonskoj prasumi. To je razlog zasto djeluje.

2. Tvrtka pokusava prodati svoj proizvod izjavom da ga 9 od 10 autoritetnih osoba
preporucuje, posebno lije¢nici i znanstvenici. Ili se ponekad spominje da ga je testirala
pouzdana institucija. Primjer: LijeCnici kazu da je ovaj proizvod svakako koristan za vase
zdravlje.

3. U reklami je naglaseno da ako kupite proizvod, bit ¢ete posebni, pripadat ¢ete odabranima.
Primjer: Bit ¢ete drugaciji od ostalih, od obi¢nih ljudi.

4. Reklama nastoji privuéi kupca popustom i uvjeriti ga da je to ekonomski povoljno. Primjer:
Kupac nikada ne bi kupio ovaj proizvod da nije s popustom.

Rasprava:
Koji su od gore navedenih trikova ucinkoviti? Zasto?
Kako biste se zastitili od toga?
Znate li joS neke trikove u reklami?
ZADATAK D
Reklamni slogan
Odaberite jedan od sljededih proizvoda:
1. Cokoladni namaz
2. Maslac od povrcéa
3. Zitarice
4. Tegla dzema

5. Sladoled

ZADATAK 1 Pokusajte s ostalim ¢lanovima grupe izmisliti reklamni slogan za odabrani
proizvod.
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Q ZADATAK 2. Upotrijebite bilo koji marketinski trik (ne samo od gore navedenih) i
odaberite predstavnika svoje grupe koji ¢e pokusati prodati proizvod polaznicima u
razredu.

Q ZADATAK 3: Tablica TOP 5.
Glasajte za najbolji slogan i reklamne kampanje i napravite top 5 listu.
Odgovorite na sljedeca pitanja:
Koja vam se reklamna kampanja najvise svidjela i zasto?
Koriste li se sli¢ni trikovi i slogani u stvarnom oglasavanju?
Odgovorite na pitanja o svom oglasavanju:
Zasto ste upotrijebili ovaj slogan?
Navedite primjere kako vase oglasavanje manipulira.

MozZete li pronadi sredstva za manipulaciju u drugim reklamama oko vas? Navedite
primjer:
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2 . 7 SUMIRANJE

DAKLE, STO JE ZAPRAVO KRITICKO MISLJIENJE?

ZADATAK 1: PribliZzavamo se kraju prvog dijela Vaseg tecaja. MozZete li se vratiti na pocetak
i provjeriti umnu mapu KM-a koju ste izradili?

Q ZADATAK 2: Koje su vase asocijacije na kriticko misljenje na kraju prvog dijela? Kad netko
kaze kriticko misljenje, Sto to za vas znaci?

Revidirati ¢ete umnu mapu koju ste kreirali na po€etku. Razmislite o svim asocijacijama za koje
mislite da su potrebne za bolje razumijevanje pojma kriticko misljenje i njima dopunite izvornu
umnu mapu.

Q ZADATAK 3: Kako biste svom djetetu ili unuku objasnili $to je KM? Objasnite svom partneru
u paru.
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